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Televisione. Il format alla quinta edizione con la Gialappa’s e prodotto da Autostrade per ['Italia

«Milano-Romay» ritorna su Raidue
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MILANO

B A volte ritornano. Anche sul
piccolo schermo. Ci sono format
televisivi che restano impressinel-
I'immaginario collettivo, malgra-
do siano stati trasmessi giusto per
unamanciatadistagioni: eil casodi
“Milano-Roma”, sorta di reality
show ante litteram che debutto su
Rai 3 nel 98, nel quale due vip di
provenienza varia si ritrovavano
gomito a gomito in auto, a percor-
rere latratta in questione dell'Au-

tostrada del Sole, condividendo

con i telespettatori racconti, pen-
sieri, visioni delmondo.

I pitt ricorderanno per esempio
la storica puntata della prima sta-
gione in cui Dario Fo, in macchina
con Ambra Angiolini, apprese a te-
lecamereaccesediesserestatoinsi-
gnitodelpremioNobelperlaLette-
ratura. La storia non si ferma alle
quattro originarie stagioni, perché
quest’anno “Milano-Roma” & ri-
partito, stavoltasu Rai2dilunediin
seconda serata, con sette episodi
che metteranno insieme coppie as-
solutamente singolari, come Carlo
Lucarellie BrunoBarbierioErriDe
Luca e Geppi Cucciari. Le prime
duepuntateconGiancarloMagalli-
Giulia Salemi e Diego Abbatantuo-
no-DinoAbbresciahanno centrato

rispettivamente share dels,7o0e del
3,9%, in linea con le attese di viale
Mazzini. Tra le novita della quinta
edizioneil commento della Gialap-
pa's Band. Ma ancora di pit la pro-
duzione direttamente in capo ad
Autostradeper!Ttaliaconlaformu-
la del branded content, mentre la
realizzazione ¢ affidata a ZeroSto-
ries Tv.Nonelaprimavoltache Au-
tostrade per I'Ttalia sposa il canale
televisivo, se consideriamo le due
stagioni di “Seiinun Paese meravi-
glioso” andate in ondasu Sky Arte,
sempre come branded content.
«La formula - spiega Francesco
Delzio, direttore Relazioni esterne
di Autostrade - ci piace molto, per-
ché rappresenta un canale di
marketing innovativo, garbato ed
efficace». Quanto a “Milano-Ro-
ma”, «era un mio sogno riportarlo
in Rai dal preciso momento in cui
sono arrivato in Autostrade per
L'Ttalia. E un format cheriesce atra-
smettere eccezionalmente agli
spettatori il senso della mission
dell'azienda e l'importanza di
un'infrastruttura che ¢ stata il pri-
moelementofisicoaunificareil Pa-
ese». E siccome la formula piace,
«Autostrade per'Ttalia continuera
ainvestire neibranded content».
F.Pr.

RIPRODUZIONE RISERVATA




